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> |NFORME RESUMIDO O EJECUTIVO DE LA GESTION:
DIRECCION CATEGORIA RONES

La finalidad de la Direccion de Rones de la Fabrica de Licores de Antioquia es velar por las
estrategias de mercadeo, posicionamiento de los productos, mejora a los actuales y nuevos
desarrollos que contribuyan de manera coh?rente al efectivo posicionamiento de las marcas del
portafclio de rones de la Fabrica de Licorgs'de Antioquia a nivel nacional. Toda serie de acciones
tanto en trade marketing, publicidad, comunicaciones y nuevos desarrollos apuntan siempre a
consolidar nuestra posicion de lideres en el mercado como también incrementar las ventas.

PROYECTO DIRECCION DE RONES FLA

Con el proposito garantizar una mayor efectividad en cuanto a discurso de marcas, estrategias,
sstudios de mercados, NUevos desarrollos y una respuesta mas oportuna frente a las
necasidades de las diferentes zonas a nivel nacional, se fortalecio 1a Direccion de Mercadeo, con
la creacion de dos direcciones operativas, una de Rones y otra de Aguardientes.

Se comenzd a realizar estrategias conjuntas con un plan de mercadeo Ginico con objetivos ¥
estrategias claras a nivel nacional, activando las marcas con degustaciones, promociones (raspa
y gana con Crema de Ron), plata y puntos (almacenes Exito a nivel nacional), lanzamientos;
debido a que los comercializadores desarrollaban estrategias propias con criterios de cada

regién, es decir no estaban alineados con las directrices de la FLA.
RETO PRINCIPAL DE LA CATEGORIA

Con el objetivo de dinamizar |a categoria de los rones en Colombia, carente hoy de noticias que
incentiven su consumo ¥y reposicionamiento. Se lanzaron al mercado productos “in” and “out’
(que entran y salen del mercado rapidamente) como Ron Maestro Botero, Ron Maestro Gabo Y
Licorera de Ron Conmemorativa 95 Afos, porque la FLA en sus bodegas alberga una de las
colecciones de rones afejos mas importantes de la region y sus productos le han merecido el
honor de ser galardonados €n los concursos mas importantes del mundo. Es por esto que
nosotros estamos llamados a llevar las banderas del Ron como insignia colombiana y como
expertos estamos convocados a siempre estar a la vanguardia en nuevos desarrollos.

Debido a los constantes cambios que se manejaban con las marcas los comercializadores a
nivel nacional, se establecié un manejo transversal de la marca Ron Medellin cuya finalidad era
contar con implementacicnes (layout de marca) constantes durante todo el afio para mostrar en
la comunicacion producto y marca, los cuales se utilizaron en publicidad exterior, vallas,
paraderos Y vehiculos. Asi mismo se establecid el Manual de Marca de Rones para queé cada
comercializador contara con instrucciones claras, inmediatas y precisas al momento de realizar
cualquier aplicacion, lo que nos garantiza un discurso Gnico para la marca Rones y una
visualizacién de marca igual en todas las zonas.

Para el afio 2014, por primera vez en la FLA se realizd presupuesto de gastos por marcas, para
garantizar unos recursos pard cada una y asi asegurar su difusién en los medios de
comunicacion acordes a su mercado objetivo. De igual forma se elaboré plan de mercadeo con
toda la estrategia por marca con su respectivo cronograma de ejecucion. También se Disefio una
nueva campafia de Rones con valores agregados de producto y proceso que rompe con los
formatos como han hablado los rones en Colombia la cual no se alcanzoé a desarrollar porque
termin6 el contrato con la agencia havass. Para éste afo se realizd contratacién directa con
diferentes medios de comunicacion y publicidad exterior desde febrero hasta el 31 de diciembre
de 2014 para garantizar que las marcas se beneficiaran con un plan de medios; en Revistas:
Inversiones Cromos, Casa Editorial el Tiempo (Revista Don Juan, Alo, Hola, El Tiempo, ADN),
Publicaciones Semana (Revista Avianca, Jet Set, Semana, Fucsia, Dinero, Soho), Editorial
Televisa Colombia Cultural (Revista TV ¥ Novelas, Caras), Paraderos (Equipamentos urbanos
nacionales de Colombia Eucol y CAS Mobiliario); Television (Caracol television y RCN
television); Radio (Radio Cadena Nacional, Caracol y Organizacion Radial Olimpica), los cuales
nos han permitido estar pautando permanentemente.



de entrevistas personales por intercepcién con la aplicacion de cuestionario semi-estructurado;
Se manejé un cuestionario para cada tipo de licor.

El tamario vy distribucion de Ia muestra:
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Nivel de satisfaccion con las marcas de la FLA: Donde se destaca el crecimiento de la marca

Ron Medellin 8 y 12 Afios pasando de un indicador de satisfaccion en el 2014 de 88% al 97%
en el 2015 y Crema de Ron pasa del 83% al 95% en el 2015 ganado un crecimiento de dos
digitos 12%.
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Personalidad de la marca Medellin Crema de Ron vs su inmediato competidor: se destaca en Ia
Crema de Ron Medellin los siguientes atributos que le atribuyen el crecimiento en la
satisfaccién que es una marca: seria, con trayectoria, reconocimiento y respaldo Yy una marca
para gente exclusiva.
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Ran Medeallin 12 Anes

2012 2014 2015

También efectuamos seguimiento a la inversién publicitaria por medio del estudio de medios
realizado por Ibope, para mirar en que medios pauta la competencia en cada categoria y

con respecto a la inversion del sector, lo que nos permite direccionar la publicidad de acuerdo
al target objetivo y ranking de audiencia en cada medio. EJ 80% de la inversion publicitaria o
realizan dos categorias Cervezas y Whisky. Los cuatro medios que hacen el 80% de Ia
inversion de las marcas son en su orden: TV Nacional, Radio, TV Suscripcion y Publicidad
Exterior.

La cerveza realiza su inversién en 4 medios con un peso del 87%: TV Radio, Publicidad
Exterior, TV Suscripcion y Publicidad Exterior. Los medios de comunicacién preferidos para los
whisky (93%) son en su orden de importancia: TV Nacicnal, TV Suscripcion, Revistas y
Publicidad Exterior. Nuestros Rones el 84% de la inversion se hace en tres medios en su
orden: TV Suscripcién, Radio y Revistas.

Comparative Inversian Total Categoria (D00}
Categoria Licores
Enero - Junie 2013 vs 2014

Comparativo Inversion Medios {000}
Categoria Licores
Enero - Junio 2013 ve 2014
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De zcuerdo a informacion suministrada por Ia Asociacion Colombiana de Industria Licoreras —
ACIL — a julio de 2014 la categoria rones vienen creciendo a un ritmo positivo con un 30%,
creciendo mucho mas que el sector (11%), es decir, nos estamos ganando todo crecimiento del
cambio de tendencia de consumo, este crecimiento esta liderado por los siguientes
Departamentos en su orden: Antioquia, Cérdoba, Sucre, Bolivar y Atlantico, los cuales hacen

§9% del volumen de venta de la categoria. Lograndose una cuota de mercado del 54%.

La Medellin Crema de Ron esta en pleno crecimiento de acuerdo a las estrategias de
penetracién y difusion realizadas, segun estudio Nielsen de abril — mayo de 2014 nuestra
crema pasa de un 2% de participacién en el 2011 a un 9% a mayo de 2014. Este
comportamiento nos reta cada dia a seguir trabajando hasta alcanzar al lider (baileys) que

tiene un 50% de participacion.

3prh £ RAE M ATHTS CADE G COL TR SREATE WO LHIEN

En el afo 2015 ademas de los contratos anteriores medios, se adiciond un contrato de
televisién en cable con Fox para realizar pauta en Fox, Fox Sports y Nat Geo.

Analizando el estudio en tiendas de barrio elaborado por Tienda Registrada a noviembre de
2015, muestra que los dias de mas compras de los licores es el sabado con un 32% de peso,
seguido por domingo (20%) y viernes (18%); con el liderazgo de las categorias Aguardiente y

Raon.
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El Mix de las categorias nacional de licores se estima en un 71% aguardientes, 22% rones, 3%
vinos, 2% cocteles y bases, 1% whisky; haciendo el Pareto Aguardiente y Ron como las
categorias mas vendidas. El peso de las ventas de la FLA es un 74% en aguardiente y un 26%
en ron, en cambio la licorera de Cundinamarca su enfoque es en aguardiente con un 94% y
Caldas en Ron con un 97%.
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La referencia de mas rotacion en la tienda a nivel nacional es la media de ron 375 ml con un
peso del 40%, la cual tiene un precio promedio de $17.000, seguida por el cuarto (13%) y el
litro de tetra prisma (10%).

Top productos- Precio y tendencia
Enero 2014 - Noviembre 2015
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Debido al éxito en ventas del producto de linea Ron Medellin 30 Afios en el afio 2014, para el
2015 se tiene preventa de 6.000 botellas y el producto in and out Ron Medellin 10 Afios edicion
conmemorativa 95 afios de la FLA por su gran acogida en precio, sabor y excelente
presentacién se adiciondé una produccion para el 2015 de 38.000 botellas las cuales se les
realizé preventa para su produccion.

Como el Ron Medellin 30 Afios era la reserva del Gobernador que paso a producto de linea, se
desarrollo el Ron 40 Afos con un estuche innovar el cual es un barril del tamafio del envase
marcado con el nimero de botella.



Para mantener la actividad e interaccién en las redes sociales semanalmente se realiza y se
aprueba parrilla con los post e imagenes que se van a subir en la semana, con el fin de ser
coherentes y que la comunicacion se realice de acuerdo a los lineamientos de la marca y que
todas las piezas cumplan con la normatividad del Invima incluyendo los textos legales.

Con el proposito de estandarizar la aplicacion de las piezas de Ron Medellin, se disefid un
manual de visibilidad con todo el material del punto de venta y fachada de los negocios para su
implementacién inicialmente en Antioquia. Esta estrategia nos permite captar rapidamente la
atencién del consumidor con piezas visuales llamativa, novedosa y moderna dentro de
espacios visuales de alta identificacion.Se adjunta manual de visibilidad de Ron Medellin.

Ei Lanzamiento de Ron Medellin 5 Afios Sin Azucar Adicionado se realizé en dos etapas de
acuerdo a los mercados:

Etapa 1: Se lanzé en los Departamentos de Cundinamarca, Choco, Santander, Risaralda y
Quindio, es decir donde no somos lideres en el mercado de rones que representan para la FLA
un 6% de las ventas de Ron.

Etapa 2: Se Lanza en los mercados de la Costa y Antioquia que representan el 94% de las
venias de Rones.

La presentacion que se lanzo al mercado es de 500 m! en una botella transparente diferenciada
en el mercado porque no tiene referentes con un precio al consumidor de $20.000.

Ei lanzamiento en Medellin se realizo el 20 de agosto de 2015 en las bodegas de Ron de la
FLA con Felipe Pelaez de Invitado especial, 400 personas invitadas. Durante el dia a las 11:00
am se realizé lanzamiento a la fuerza de ventas y mercaderistas, a las 2:00 pm a los
empleados de la FLA y a las 7:00 pm el lanzamiento central.

Durante un mes se programé activaciones con degustacion intensiva en sitios de consumo,
supermercados y centros comerciales en varios Departamentos y plan de medios (television,
radio, metro, remotos, prensa, centros comerciales, terminales de transporte). Se realizaron
unas excelentes cufias genéricas con acento nacional y costefio.



DEGUSTAQON INTENSIVA RON 5 ANOS
DEPARTAMENTOS IMPACTOS | BOTELLAS
ANTICOUIA 188,305 14.485
BOLVAR 20000 6154
CORDOBA 80.000 6154
SUCRE 60.000 4515
ATLANTICO 35.000 2.692
SANTANDER SUR 20,000 1538
MAGDALENA 20,000 1538
RISARALDA 15,000 1154
CHoCo 10.000 769
QUINDIO 15.000 L154
CESAR 15,000 L154
[toTaL 538,305 41.808

CAMPANA RON MEDELLIN 5 ANOS

El racional creativo esta sustentado en lo siguiente: Convencerse que todo puede ser mejor,

entregar mas de lo que siempre se ha dado, disfrutar las cosas a otro nivel. Esto es lo que

El concepto de campania es “Esto se puso bueno” donde Ia fiesta, Ia tarde, la noche y el Ron se
puso bueno.

Por primera vez se disefia un excelente material para el punto de venta con muy buenos
resultados en imagen e impacto en el canal donde se veia un lineal innovador con una oferta
innovadora.
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CAMPANA RON MEDELLIN

Con el propésito de ser eficientes y estandarizar una sola campafa para toda la categoria
Rones Medellin, se propuso el siguiente racional: Si estamos en el negocio del status, la
imagen y la socializacién, es a partir de los nuevos simbolos que construiremos el tipo de
status y de imagen con que nos identificamos: naturalidad, simplicidad, originalidad, a partir de
los cuales podemos definir el territorio de la marca. ..

La autenticidad es tu propio sello, lo que te hace unico, diferente, tu marca personal. Es un
valor presente en quienes buscan el éxito. La autenticidad es magnética, atrae y cautiva.

Por o anterior nuestro concepto es “Fiel a tu Esencia” Y como es admirable escoger a alguien
que se ha destacado siempre siendo fiel a su esencia; escogimos dos personajes para llevar a



cabo esta campafa, Diego Cadavid que es actor, musico y fotografo y Felipe Pelaez que es
musico, cantante y compositor. Se comenzé a pautar con esta campafia a partir del 1° de
octubre de 2015. Se adjunta racional de la campaifia Ron Medellin.

Para aplicar esta campaina desarrollamos dos comerciales uno por cada personaje, cufnas
radiales, fotos, saludos, material publicitario, plan digital y un plan de medios. Por lo anterior los
medios utilizados fueron: television, radio, revistas, paraderos y vallas. E| material publicitario
que se utilizd fue el siguiente: collarines por personaje, afiches por personaje, barderines por
personaje, plastilona, chispas, cenefas, tent card y solapas para vestir los sitios de venta y
consumo. Se adjunta al informe comerciales y cuiias.

Banderines:

Paraderos:




Plastilona:
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Material Punto de Venta:







Tropezones:




GUINNESS RECORDS CATA RON MEDELLIN MAS GRANDE DEL MUNDO

Se realizara el 17 de octubre de 2015 a las 7:00 pm en Plaza Mayor Medellin Convenciones
Salones 3, 4, 5 y 6 del Gran Salén.

Invitados: 800 personas
Organizadores: Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioquia y San Carbdn.
Cddigo de Vesturario: Camisa Blanca

La Cata se efectuara con las mejores colecciones de Ron Medellin de la FLA que alcanzan su
punto maximo de excelencia a través de los afios. Nuestros rones se afiejan naturalmente en
toneles de Roble Blanco Americano donde adquieren todo el aroma, olor y sabor que se
conjugan con el tiempo para generar un bouquet inconfundible.

Esta cata con la familia de los rones FLA es una experiencia de acercamiento, un momento
para compartir la pasién y la alegria con los buenos Rones Medellin donde se van a exponer
los atributos y bondades de nuestros productos, y ensefiar paso a paso con los cinco sentidos
a apreciarlos, reconocerlos y disfrutarlos plenamente.

Esta gran cata va a estar acompaniada de un excelente maridaje donde lo que se pretende es
armonizar los rones Medellin 3, 5, 8, 12 y 30 afios con una propuesta gastrondmica procurando
un aumento de nuestro placer entre la comida y los rones.

El maridaje sera elaborado y servido por San Carbén que se llevara a cabo en 5 momentos:

Ron Medellin Afiejo 3 Afos

Ron Medellin 5 Afics Sin Azucar Adicionado
Ron Medellin Extra Afiejo 8 Afios

Ron Medellin Gran Reserva 12 Afios

Ron Medellin Extra Afiejo 30 Afios

0o 00k

El viernes 25 de septiembre se hizo la inscripcion a los Guinness Record.

Esta Cata la dirigira el maestro ronero “Hugo Alvarez Builes” el cual tiene una experiencia de
13 afios en la preparacién del portafolio de productos de la FLA,
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Con orgullo muestro el certificado de Guinness World Records, resultado de un gran esfuerzo
por alcanzar este objetivo que se logré con 786 personas certificadas con los cinco (5) mejores
rones de la FLA.
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Es de destacar los premios obtenidos Bruselas por Ron Medellin 8 y 12 Afios, otorgados por
International Taste & Quality Institute (ITQ), ambos con una calificacion superior con tres
estrelias de oro en junio de 2015.
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Evaluation Results

LEvaluation Results
Ron Medellin 8 Years
b

Ron Medellin 12 yvears
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Fibrica de Licores ¥ Alcoholes de Antioquia
superior Taste Award 2015
Wikt

Fabricn de Licores y Alcohwles de Antioquia
superbor Taste Award 2018
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PROYECTOS REALIZADOS:

ANO 2012:

1. MARCA RON MEDELLIN ANEJO, EXTRA ANEJO Y GRAN RESERVA.

OBJETIVO: Generar un discurso de marca que permitiera darle un mensaje a Ron Medellin
consistente con su buena calidad y status. Darle unidad a la marca a nivel nacional.

ESTRATEGIA DESARROLLADA: Creacion de herramientas como instructivos y manuales que
permitieran hacer mas claras las implementaciones en las diferentes zonas. Generacion de un
discurso de categoria alineado en el “DELEITE” para todo el portafolio Ron Medellin. Desarrollo
de una imagen alineada para las diferentes zonas (layout con botella de Ron Medellin Afiejo).



Layout para las marcas Ron Medellin Extra Afiejo — Gran Reserva bajo el concepto “Deleita tu
espiritu”

LOGROS: Unidad y consistencia en las diferentes zonas a través de montaje de publicidad
exterior (vallas, paraderos y vehiculos) con el layout de marca (Botella Ron Medellin, logo e
icono). Comercializadores a nivel nacional alineados con los nuevos manejos. Consistencia en
aplicaciones.

ESTADO: En implementacion en diferentes zonas layout de marca Ron Medellin Afejo, sobre
todo en publicidad exterior (vallas, paraderos, vehiculos) aplicaciones puntuales del concepto de
marca “Deléita tu espiritu” con las botellas de Ron Medeliin Extra Afiejo — Gran Reserva.
Desarrollo de brand sonic, desarrollo de nuevo concepto para la marca Ron Medellin Afiejo.

2. RON MAESTRO BOTERO

OBJETIVO: Dinamizar la categoria de rones, a través de un ron Premium con tal sélo 100.000
unidades disponibles en el mercado nacional, contando con Fernando Botero como validador de
este. Aportar unos recursos importantes en el arte y la cultura de Medellin y Antioquia.

ESTRATEGIA DESARROLLADA: Alianza con el Museo de Antioquia, para establecer un
producto que a través de la celebracién de los 80 afos del Maestro Botero, le permita al Museo y
al Instituto de Cultura de Antioquia, recibir regalias por la venta del licor. Se desarrollé un ron 15
afios, denominado Ron Maestro Botero.

principalmente en Antioquia. Categoria de rones impulsada a nivel nacional gracias a esta
estrategia. Producto lanzado al mercado en noviembre de 2012.

ESTADO: Producto agotado.



3. FULL BODY LOS ANFITRIONES DE LA ALEGRIA FIESTAS FIN DE ANO 2012

JFITRIONES DE LA ALEGRIA FIESTAS PR 2= S22

OBJETIVO: Ganar la atencion en los puntos de venta con una presentacion moderna y atractiva
para gue se constituyan en un elemento clave en la decision de compra como de renovacion de
marca.

ESTRATEGIA DESARROLLADA: Proyectar al mercado una imagen renovada e innovadora

que impacte y genere valor para el consumidor; con cajas master exhibidoras para los arrumes
adicionales en los supermercados.

LOGROS: Se colocé a nivel nacional todo el producto con Full Body para fin de afio de 2012 con
un éxito total, las cuales se realizaron de acuerdo a la proporcién de ventas del momento. AA:
100.000 botelias de 750 ml — ASA: 680.000 botellas de 750 mi — Ron Medellin Afejo: 220.000
botellas de 750 mil.

ESTADO: Producto agotado.
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ANO 2013:

4. MEDELLIN CREMA DE RON 8 ANOS

OBJETIVO: Lograr alinear a la familia de Ron Medellin, la presentacion de la Crema de Ron
Medellin 8 afos. Darle a través de su presentacion y exhibicion, el status y calidad que
representa el producto.

ESTRATEGIA DESARROLLADA: Desarrolloc de nuevo envase y nueva etiqueta que reflejara un
caracter mas Premium para la Crema de Ron. Presentacion 750 ml y presentacion adicional de
375 ml que amplia la versatilidad del producto al momento de la compra o la recompra y como
dirigirlo a otros canales de menor desembolso.

LOGROS: La Crema ya esta en el lineal en la categoria por su NUEVO tamafo y ya el consumidor
y/o comprador la busca y la conoce.

ESTADO: Lanzamiento realizado en el afio 2013 impulsando el producto con la imagen de
Isabella Santo Domingo con campana, comunicacion en revistas, eucoles, promocién (raspa y
gana), degustacion en todo el pais en supermercados y gingle en radio.

2. RON MAESTRO GABO

OBJETIVO: Dinamizar la categoria de rones, a través de un Ron Extra Afejo Premium con tal
sélo 100.000 unidades disponibles en el mercado nacional, contando con Gabriel Garcia
Mé&rquez como validador de este y aportar unos recursos a la Fundacion Gabriel Garcia Marquez
para el Nuevo Periodismo |beroamericano.

ESTRATEGIA DESARROLLADA: Generar noticias que dinamicen la categoria de Rones a
favor de nuestro portafolio de productos como lideres del mercado. Se desarrollo una mezcla de
las mejores siembras de rones 30, 17, y 12 afios.

LOGROS: Otro producto “in” and “out’, con una estrategia de relaciones publicas, free press y
plan de medios que impulsé la venta del producto de una manera efectiva en las diferentes
zonas del pais. Producto lanzado al mercado noviembre de 2013.

ESTADO: Proceso de agotamiento de producto.



ANO 2014:

1. NUEVA IMAGEN TETRA PRISMA

OBJETIVO: Contar con desarrollos novedosos que permitan minimizar el impacto del licor
adulterado en las diferentes zonas del pais, desarrollando barreras que interfieran en la
produccioén del adulterador.

Adicionalmente continuar con Ia posicion de liderazgo de la Fabrica de Licores de Antioquia
generando ideas novedosas en la categoria de licores.

ESTRATEGIA DESARROLLADA: Desarrollo de nuevos tetra prisma con nuevos disefios para
el mercado nacional y nuevos contenidos 1.050 y 260 m.

LOGROS: Gran aceptacion de este tipo de envase por parte de los consumidores, que permiten
darle mayor innovacién a las marcas Aguardiente Antioguerio y Ron Medellin Afigjo.

ESTADO: Agotamiento de existencias de tetra prisma, para crear nuevas barreras contra el
flagelo de adulteracién con un nuevo disefio.

2. LICORERA RON CONMEMORATIVA 95 ANOS

OBJETIVO: Disefiar un Ron Medellin Extra Afiejo en envase licorera como edicion
conmemorativa de los 95 afios de la FLA.

Este Ron Extra Afiejo se obtiene de la mezcla de selectas siembras de 30,17, 12y 10 arios.

—_—



ESTRATEGIA DESARROLLADA: Un producto “in” and “out” para dar nuevas noticias al
mercado ronero y dinamizar la categoria con el cambio de tendencia.

LOGROS: Producto con una imagen innovadora estilo licorera, etiqueta en grabada en el envase
y corcho natural que le dan ese toque de elegancia y status.

ESTADQ: E! lanzamiento se tiene estimado para septiembre 25 de 2014,

Por el éxito en ventas y valoracion del consumidor, los comercializadores solicitan a la FLA
dejar Ron Medellin 10 afos como producto de linea, ya que es diferenciado en su sabor y
aroma. con un excelente precio y una presentacion atractiva por ser estilo licorera; claro esta
con una modificacion en el rotulado para que ya no sea una edicion conmemorativa.

3. TAPA GENERICA RONES FLA

OBJETIVO: Disefiar una tapa genérica para todas las presentaciones de la categoria Ron
Medellin tanto en tamafio 28 mm como 38 mm.

ESTRATEGIA DESARROLLADA: Garantizar el inventario permanente porque la categoria esta
en la curva de crecimiento y no debemos presentar agotados para tener una eficiente colocacion
del producto. También se bajan los tiempos de exportacion por la estandarizacion y los tiempos
de produccion de la tapa, ya que la de 38 mm se produce en México. La rotacion del logo FLA
también nos ofrece otro elemento de seguridad en la tapa.

LOGROS: Facilitar el cumplimiento de la produccion solicitada segun la demanda creciente del
mercado.

ESTADO: Toda la produccién de rones se esta realizando con la tapa genérica.

Disefio Tapa 28 mm:

Disefic Tapa 38 mm:



4. RON MEDELLIN EXTRA ANEJO 5 ANOS SIN AZUCAR ADICIONADO
= e =n N EATRA ANEJO 5 ANOS SIN AZUCAR ADICIONADO

OBJETIVO: Disefiar un Ron Medeliin Extra Afiejo diferenciado con 5 afos de anejamiento,
entrada suave y buen aroma para que la marca Ron Medellin se imponga y gane todo el
crecimiento del cambio de tendencia.

ESTRATEGIA DESARROLLADA: Ganar participacién y crecimientos marginales en los
mercados donde no somos lideres, penetrando con una presentacién comercial de 500 ml dnica
para todos los mercados. La cual los mismos consumidores van generando la entrada de otras
presentaciones comerciales.

LOGROS: Producto con imagen de la familia de rones y envase transparente.

Se disefio campaiia con el concepto “Esto se puso bueno” con varias referencias: la fiesta se
Puso buena, la tarde, la rumba, Ia noche y la feria se puso buena. Se adjunta todo el racional
de la campania, plan de medios y la ejecucién en medios.

Para complementar las activaciones se programaron unos remotos en compaiiia de la emisora
Olimpica para su convocatoria en supermercados con una excelente oferta promocional pague
2 lleve tres botellas de Ron Medellin 5 Afos 500 ml con un excelente resultado y buena
acogida por los consumidores.



REMOTOS RON MEDELUN 5 ANOS

ENESORA OUMPICA
Heraria Remotos: 00 prh - yob ercalas 2 menciones diarias bonificadas. Elaborado: Agosto 25 de 2015 - Modificada: Agosta 31 de 2015
CONTACTO
cwpas \UGAR Lcon Direceién | LUGAR 2 con Direccién | LUGAR3 con Direccién | COMERCIALIZADORY | COTACTO QLIMPICA TELEFONO
Megelin Exito Niquia Exita Colamola Exito Envigado w:uf;':'m LUIS OSPINA 3218601421
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5748348
Wauri Wi .
Monters Exite Alamedas del Sing | Exito Alamedas del Sind| - Exito Alamedss del Sind 5\"::“ ;‘;‘ SINAR BARRAZA 310 3632779

Ademés esta en ejecucion una estrategia digital que comenzo el 15 de septiembre y va hasta el
15 de octubre de 2015 donde se disefio un micrositio en el cual debe interactuar en Facebook
para ganarse una fiesta con 20 amigos en las diferentes ciudades y sitios de rumba. Se adjunta
términos y condiciones de la actividad promocional.
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| | ozt
Discoteca El Claustro Discoteca Agora Disceteca Pa' Mayte Discotecs Guadslupe Discotecs Sagrada




Adicional a lo anterior, se realizé una degustacion intensiva de Ron Medellin 5 Afos Sin Azucar
Adicionado en centros comerciales, 52 sitios on trade, 31 supermercados y barrido en sitios de
consumo en la 70, el lleras, bello, envigado y la 33. De igual forma un despliegue publicitario en
el metro (vagones y estaciones), cetros comerciales, terminales de transporte, revistas,
television (comercial), radio, pantallas digitales, prensa, buses, vallas Y paraderos.

Terminales de Transporte:

Paraderos:










Nos tomamos durante un mes todos los sitios de consumo de la

Barrido en Sitios de Rumba:
la 33 con un éxito total.

70. el lleras, bello, envigado y




5. SALSA BBQ CON RON MEDELLIN 8 ANOS

OBJETIVO: Introducir al mercado colombiano un producto innovador que le dé al consumidor
una nueva experiencia de sabor, mediante Ia fusién de dos marcas colombianas reconocidas.

ESTRATEGIA DESARROLLADA: Apalancarnos en la Fusion de sabores, la Innovacién y la
Alianzas de marcas, con el proposito de evolucionar el concepto de Barbecue Y Ron Medellin.

LOGROS: Un producto elaborado con base de tomates, suavemente ahumada con esencias de
maderas naturales y Ron Medellin Extra Afiejo 8 arfios. Generando una experiencia de sabor
inica y perfecta.

ESTADO: Se realizé Rueda de prensa el 27 de agosto de 2015 para su lanzamiento al
mercado y se disefid un kit el cual contiene una botella 750 de Ron 8 Afios y una Salsa BBQ al
precio de Ron 8 Afos, se colocé en Antioquia y Cundinamarca en el canal supermercados
5.000 unidades. Agotado este producto ya sigue la Salsa BBQ sola en su lineal de salsas y
nosotros haciendo presencia en otra categoria y como siempre dando nuevas noticias al
mercado.

6. CONTRATO AGUARDIENTE DOBLE ANiS

De acuerdo a la designacion de supervision del Gerente de la FLA el 3 de abril de 2014, sobre
el contrato interadministrativo de concesion No. 0487 de 2014 celebrado entre los
Departamentos de Huila y Antioquia - Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioquia, por cuatro
(4) arfios; presento el siguiente avance de acuerdo a los compromisos adquiridos al
cumplimiento del contrato:

OBJETIVO: Dar estricto cumplimiento a todos los requisitos al contrato de concesién de
produccién y comercializacién del Aguardiente Doble Anis en el Huila, realizado entre las
Gobernaciones de Antioquia y Huila.

ESTRATEGIA DESARROLLADA: Disefiar campafia, nueva imagen, material publicitario,
material POP y nuevas presentaciones comerciales, como el desarrollo y disefio del Aguardiente
Doble Anis Sin Az(car.



LOGROS: Campana publicitaria, Jingle, disefio de etiquetas, caja master, envases (vidrio, Tetra
prisma 800 y Pet), tapas, logo, material publicitario y POP, como el lanzamiento de la nueva
imagen de Agte Doble Anis Tradicional.

ESTADO: Se estad comercializando las presentaciones 375, 375 pet, 750 y Tetra 800 de Agte
Doble Anis Tradicional, como también la presentacion 375 de Agte Doble Anis Sin Azucar. Este
altimo se estara lanzando al mercado en abril de 2015, se aclara que para cumplir el contrato
se vendieron 35.000 medias en el mes de diciembre de 2014.

Todas las presentaciones de Agte Doble Anis tiene un costo igual por mililitro de acuerdo a
contrato de concesion, situacion que no lo hace atractivo para el consumidor revirtiéndose en
altos inventarios de las presentaciones 750 ml y Tetra 800 ml. Por lo anterior se esta
elaborando estudio para solicitar a la Secretaria de Hacienda modificacion del precio de
acuerdo a la capacidad del envase y asi el consumidor se interese por estas presentaciones

con un beneficic econémico.

CAMPANA AGUARDIENTE DOBLE ANIS

Cada persona tiene su propia forma de vivir la vida y en muchos de los casos sé escoge la
forma mas sencilla.

Con esta propuesta de comunicacién, Aguardiente Doble Anis quiere invitar a las personas del
departamento del Huila a descubrir diferentes formas de disfrutar al maximo cada segundo y a
llevar al punto mas alto los diferentes sentimientos y emociones para VIVIR LA VIDA AL
DOBLE.

En el Huila celebramos la DOBLE FIESTA... con Aguardiente Doble Anis
En el Huila vivimos la DOBLE ALEGRIA... con Aguardiente Doble Anis
En el Huila SE VIVE LA VIDA AL DOBLE.
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PIEZAS FIESTAS DEL SAN JUANERO EN JU NIO DE 2014
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LANZAMIENTO DE NUEVA IMAGEN AGUARDIENTE DOBLE ANIiS TRADICIONAL

se realizo el 25 de noviembre de 2014 en Neiva a las 7.00 pm en la Fonda los
Arrieros, los invitados especiales fueron los tenderos, licoreras, mayoristas,
funcionarios de la Secretaria de Hacienda del Huila, el Gobernador del Huila y
Periodistas, con una asistencia de mas de 1.000 personas.

El lugar estaba totalmente brandeado con marca, tarima, modelos con
degustacion a la entrada, lugar de fotos con marca, estanco de entrega del
licor, 3 pantallas Led donde se pasaba constantemente la animacion con las
piezas publicitarias de doble anis. Todos los asistentes tenian derecho a todo
el licor y comida que deseen consumir, como también derecho a rifas. Se
rifaron 4 viajes cada uno para dos personas a Panama y dos surtidos con
aguardiente doble anis por un millén de pesos.






Los artistas invitados fueron: Sh

OW humoristico con Barbarita de Sabados

Felices, show ranchero y orquesta local.

Por el lanzamiento se
radio y redes sociales.

gener6 un alto free press Yy entrevistas tanto en prensa,

“1(



| e Ventas de Doble A nis n\:;ﬁ:ar:an tod
Poble Anis en tetra pak y s At dos millones de bolelias este ano
Tanzamiento de f nuey
del Aguandiente Doble Anis

En conclusién el evento de lanzamiento fue todo un éxito expresado por los
mismos asistentes y primera vez queé S€ tenia en cuenta al canal de
comercializacién que son el grupo estratégico para el cumplimiento de las
ventas estipuladas, que se traducen en ingresos para el Departamento del
Huila para invertir en salud, educacion y calidad de vida para los opitas. De
igual forma los comercializadores expresan su satisfaccion con la atencion,
oportunidad y buena disposicion del producto en todo el Departamento del
Huila. La Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioquia cumple asi lo estipulado
en el contrato de concesion No.0487 de 2014.



CAMPANA AGUARDIENTE DOBLE ANIS SIN AZUCAR

La doble alegria y al doble emocién también se viven de una manera mas light por eso doble
anis conserva su modo festivo y alegre en una onda grafica mas cool, mas fresca Y que evoca
en su gama de color al nuevo empaque de la presentacion Sin Azdcar.

viso de Prensa: Pasavias:
R 5 . —

ALUARDIENTE

“MANIS”
yu.;-;ziﬂ"

2¢






3. SITUACION DE LOS RECURSOS:
Detalle pormenorizado sobre Ia situacion de los recursos, por cada una de las vigencias

fiscales cubiertas por el periodo entre la fecha de inicio de Ia gestion y la fecha de retiro,
separacion del cargo o ratificacién, asi:

A. Recursos Financieros:

CONCEPTO VALOR
(Millones de Pesos)
Vigencia Fiscal Afic 2012 Comprendida entre el dia 01 del mes 01 y el 31 del mes 12
Activo Total
Corriente
No corriente
Pasivo Total
Corriente
No corriente

\_Patri monio |

CONCEPTO VALOR
(Millones de Pesos)
Vigencia Fiscal Afio 2013 Comprendida entre el dia 01 del mes 01 y el 31 del mes 12

Activo Total
Corriente
No corriente

Pasivo Total
Corriente
No corriente

Patrimonio

r CONCEPTO VALOR
(Millones de Pesos)

Vigencia Fiscal Afio 2014 Comprendida entre el dia 01 del mes 01 y el 31 del mes 12
Activo Total

Corriente
No corriente

| Pasivo Total ]




Corriente

No corriente

| Patrimonic

CONCEPTO

VALOR
(Millones de Pesos)

Vigencia Fiscal Afio 2015 Comprendida en

tre el dia 01 delmes 01 y el 31 del mes 12

Activo Total

Corriente
, No corriente
[ Pasivo Total
[j Corriente
i No corriente
lEatrimonio




CONCEPTO

VALOR

(Millones de Pesos)

Vigencia Fiscal Afio 2012 Comprendida en

tre el dia 01 del mes 01 y el 31 del mes 12

Ingresos Operacionales (Ventas Brutas)

Ingresos Operacionales (Ventas Netas)

Gastos Operacionales

Costos de Venta y Operacion

Resultado Operacional

Ingresos Extraordinarios

Gastos Extraordinarios

Resultado No operacional

Resultado Neto

CONCEPTO

VALOR
(Millones de Pesos)

Vigencia Fiscal Afio 2013 Comprendida en

tre el dia 01 del mes 01 y el 31 del mes 12

Ingresos Operacionales (Ventas Brutas)

Ingresos Operacionales (Ventas Netas)

Gastos Operacionales

Costos de Venta y Operacion

Resultado Operacional

Ingresos Extraordinarios

Gastos Extraordinarios

Resultado No operacional

Resultado Neto

CONCEPTO

VALOR

(Millones de Pesos)

Vigencia Fiscal Afio 2014 Comprendida en

tre el dia 01 del mes 01 y el 31 del mes 12

Ingresos Operacionales (Ventas Brutas)

Ingresos Operacionales (Ventas Netas)

Gastos Operacionales

Costos de Venta y Operacion

Resultado Operacional

Ingresos Extraordinarios

Gastos Extraordinarios

Resultado No operacional

| Resultado Neto

CONCEPTO

VALOR
{Millones de Pesos)

Vigencia Fiscal Afic 2015 Comprendida en

tre el dia 01 del mes 01 y el 31 del mes 12

Ingresos Operacionales

Gastos Operacionales

Costos de Venta y Operacién

Resultado Operacional

Ingresos Extraordinarios

Gastos Extraordinarios

Resultado No operacional
J Resultado Neto




B. Bienes Muebles e Inmuebles

CONCEPTO

-

VALOR
(Millones de Pesos)

Vigencia Fiscal Afio 2012 comprendida entre el

dia 01 del mes 01 y el dia 31 del mes 12

Terrenos

Edificaciones

Construcciones en curso

Maquinaria y Equipo

| Equipc de Transporte, Traccion y Elevacion

| Equipos de Comunicacion y Computacion

Muebles, Enseres y Equipo de Oficina

Bienes Muebles en Bodega

Redes, Lineas y Cables

Plantas, Ductos y Tuneles

[ Otros Conceptos

| Depreciacion Acumulada

! CONCEPTO

VALOR
(Millones de Pesos)

Vigencia Fiscal Afio 2013 comprendida entre el

dia 01 del mes 01 y el dia 31 del mes 12

Terrenos

Edificaciones

Construcciones en curso

Maquinaria y Equipo

| Equipo de Transporte, Traccion y Elevacion

Equipos de Comunicacion y Computacion

Muebles, Enseres y Equipo de Oficina

Bienes Muebles en Bodega

Redes, Lineas y Cables

Plantas, Ductos y Tuneles

Otros Conceptos

| Depreciacién Acumulda

, CONCEPTO
!

VALOR
(Millones de Pesos)

Vigencia Fiscal Afo 2014 comprendida entre el dia 01 del mes 01y el dia 31 del mes 12

| Terrenos

Edificaciones

Construcciones en curso

Maquinaria y Equipo

Equipo de Transporte, Traccién y Elevacion

Equipos de Camunicacion y Computacion

Muebles, Enseres y Equipo de Oficina

Bienes Muebles en Bodega

Redes, Lineas y Cables

Plantas, Ductos y Tuneles

| Otros Conceptos

| Depreciacion Acumulada




CONCEPTO

VALOR
(Millones de Pesos)

Vigencia Fiscal Afic 2015 comprendida entre el

dia xx del mes xx y el dia xxx del mes Xxxx

Terrenos

Edificaciones

Construcciones en curso

Maquinaria y Equipo

Equipo de Transporte, Traccién y Elevacion

| Equipos de Comunicacién y Computacion

Muebles, Enseres y Equipo de Oficina

Bienes Muebles en Bodega

Redes, Lineas y Cables

Plantas, Ductos y Tuneles

Otros Conceptos

Nota: Adjunte relacién de inventarios Y responsables.

Placa Vieja ﬁ:}gg Descripcion Articulo Marca Serial
JOHNAIRO MENA OCAMPO C.C 71.673.749
F00744 | TELEFONO CON PANTALLA Y ALCATEL LUCENT | FCN1431604
| 1| TECLADO NEGRO 8028 96

358685 | CELULAR - CABLE DATOS.

058229 | CARGADOR-MANOS LIBRES- MANUAL IPHONE 5 3113033083
069 | USUARIO

109219 TOKEN (DISPOSITIVO

CRIPTOGRAFICO) PARA FIRMA CERTICAMARA 1092193755
3755 | DiGITAL
FO06214(REP | F0O0714 | PORTATIL NEGRO DE 12" - 8 RAM PK-09ZTX

LAQUEO) 8 CON MOUSE PTF 006

F00554 | SILLA GIRATORIA CON BRAZOS EN
9 MALLA NEGRA CON CABECERA




J
4. PLANTA DE PERSONAL:
Detalle de la planta de personal de la Entidad.

| CONCEPTO TOTAL
| NUMERO DE

f CARGOS DE LA
| PLANTA

NUMERO DE
CARGOS
PROVISTOS

NUMERO DE
CARGOS
VACANTES

Cargos de libre nombramiento y remocion:
A la fecha de  inicio de
i la gestion

‘ A la fecha de retiro,
separacion del cargo 0
| ratificacion

| Variacion porcentual

| Cargos de Carrera Administrativa:

Ala fecha de inicio de
| la gestién

[ A la fecha de retiro,
" separacion del cargo ©
ratificacion

[\!ariacién porcentual




5. PROGRAMAS, ESTUDIOS Y PROYECTOS:

Relacione por cada una de las vigencias fiscales cubi
inicio de la gestion y la fecha de retiro o ratificacion,
estudios y proyectos que se hayan formulado para el cu

v

ertas por el periodo entre la fecha de
todos y cada uno de los programas,
mplimiento misional de la entidad.

exhibicion, el status y

ESTADO VALOR
DENOMINACION DESCRIPCION Ejecutado | En Proceso ASIGNADO
(Marque X) | (Marque X) | (millones de Pesos)
Vigencia Fiscal Afic 2012 comprendida entre el dia 20 del mes julio y el dia 31 del mes
diciembre
Disefio de Marca Ron | Generar un discurso
Medellin Afejo, Extra | de marca que
Afiejo y Gran Reserva | permitiera darle un
mensaje a Ron
Medellin consistente X N.A.
con su buena calidad
y status. Darle unidad
a la marca a nivel
nacional.
Lanzamiento de un | Dinamizar la
nuevo producto “in | categoria de rones, a
and out” Ron Maestro | través de un ron
Botero. Premium con tal sdlo
100.000 unidades
disponibles en el
mercado nacional, X N.A.
contando con
Fernando Botero
como validador de
este. Aportar unos
recursos importantes
en el arte y la cultura
de Medellin y
Antioguia. .
Full Body los | Ganar la atencién en
anfitriones  de la | los puntos de venta
alegria fiestas fin de | con una presentacion
ano 2012, moderna y atractiva
para que se X N.A.
constituyan en un
elemento clave en Ia
decision de compra
como de renovacion
de marca.
[ ESTADO VALOR
DENOMINACION DESCRIPCION Ejecutado | En Proceso ASIGNADO
(Marque X) | (Marque X) | (Millones de Pesos)
Vigencia Fiscal Afio 2013 comprendida entre el dia 1 del mes julio y el dia 31 del mes
diciembre.
Relanzamiento Lograr alinear a Ia
Medellin Crema de | familia de Ron
Ron con nueva | Medellin, la
imagen. presentacién de |Ia
Crema de Ron
Medellin 8 afios. X N.A.
Darle a través de su
presentacion J




calidad que
representa el
producto.

Lanzamiento de un
nuevo producto “in
and out” Ron Maestro
Gabo.

Dinamizar la
categoria de rones, a
través de un Ron
Extra Afiejo Premium
con tal solo 100.000
unidades disponibles
en el mercado
nacional, contando
con Gabriel Garcia
Marquez como
validador de este y
aportar unos recursos
a la Fundacion
Gabriel Garcia
Marquez para €l
Nuevo Periodismo
Iberoamericano.

N.A.

L
"

DENOMINACION

DESCRIPCION

ESTADO
Ejecutado En Proceso
{Marque X) {Marque X)

VALOR
ASIGNADO —‘
(Millones de Pesos) |

|
diciembre.

Vigencia Fiscal Afio 2014 comprendida entre

el dia 1 del mes enero y el dia 31 del mes

[ Nuevo Disefio del
| Envase Tetra Prisma
1050 y 260 ml.

Contar
desarrollos
novedosos que
permitan minimizar el
impacto  del  licor
adulterade en las
diferentes zonas del
pais, desarrollando
barreras que
interfieran en la
produccioén del
adulterador.

con

N.A.

Lanzamiento Licorera
de Ron Medellin Extra
Afejo 10 Afos
Edicion

| Conmemorativa
| Afios FLA.

95

Disenar un Ron
Medellin Extra Afejo
en envase licorera
como edicion
conmemorativa de los
95 afios de la FLA.

N.A

[ Tapa Genérica Rones
| FLA

Disefiar una tapa
genérica para todas
las presentaciones de
la categoria Ron
Medellin tanto en
tamafo 28 mm como
38 mm.

N.A.

| Contrato de
Concesion
Aguardiente

| Anis.

Doble

Dar estricto
cumplimiento a todos
los requisitos al
contrato de concesion
de  produccion Y
comercializacion _del

N.A.




Aguardiente  Doble
Anis en el Huila
realizado enire las
Gobernaciones de
Antioquia y Huila.

ESTADO VALOR
DENOMINACION DESCRIPCION | Ejecutado | En Proceso ASIGNADO
(Marque X) {Marque X) (Millones de Pesos)
Vigencia Fiscal Afio 2015 comprendida entre el dia 1 del mes enero y el dia 30 del mes de
septiembre.
Lanzamiento Ron | Disefiar un Ron

Medellin Extra Afejo
5 Afios Sin Azucar
Adicionado.

Medellin Extra Afejo
diferenciado con 5
anos de afiejamiento,
entrada suave y buen
aroma para que la
marca Ron Medellin
se imponga y gane
todo el crecimiento
del cambio de
tendencia.

N.A.

Salsa BBQ con Ron
Medellin 8 Afios

Disefiar una salsa
BBQ con Ron
Medellin 8 Afios para
ganar presencia de
marca en otra
categoria 'y otras
ocasiones de
consumao.

N.A.

o



6. OBRAS PUBLICAS

Y

Relacione por cada una de las vigencias fiscales cubiertas por el periodo entre la fecha de
inicio de la gestién y la fecha de retiro o ratificacion, todas y cada una de las obras publicas
adelantadas, sefalando si esta en ejecucion o en proceso, el valor debe incluir adiciones o

modificaciones.

Si la obra publica terminé en condiciones anormales (terminacién anticipada, caducidad, etc.)
se debe efectuar el respectivo comentario en la columna de observaciones

| OBJETO DE NQMBRE o] NOMBRE O ESTADO VALOR
A BBER RAzog ESSCIAL RAZOg ES:)C!AL Htiie T o s EI;JH ﬁFUTAEC‘.;O SESERVACIONES
PUBLICA {Millones de
CONTRATISTA INTERVENTOR Pesos)

Vigencia Fiscal Afio 2012 comprendida entre el dia xx del mes xx y el dia xxx del mes Xxxx

OBJETO DE NOMBRE O NOMBRE O ____ESTADO VALOR
LA OBRA RAZON SOCIAL | RAZON SOCIAL | Fiecutads Brprocass EJECUTADO | osERVAGIONES
| pUBLICA DEL DEL (Millones de
CONTRATISTA | INTERVENTOR Pesos)

VVigencia Fiscal Afio 2013 comprendida entre el dia xx del mes xx y el dia xxx del mes Xxxx

oBJETODE | NOMBREO NOMBRE O ESTADO VALOR
LAOBRA | RAZON SOCIAL RAZON SOCIAL | laraue sy | EJECUTADO | opSERVACIONES
PUBLICA (Millones de
CONTRATISTA | INTERVENTOR Pesos)

| Vigencia Fiscal Afio 2014 comprendida entre el dia xx del mes xx y el dia xxx del mes xxxx

[ oBJETO DE NOMBRE O NOMBRE O ESTADO VALOR
| “LAOBRA RAZON SOCIAL | RAZON SOCIAL |~ Elecutade T €3 ] EJECUTADO | oosrryACIONES
pUBLICA DEL DEL (Millones de
CONTRATISTA | INTERVENTOR Pesos)

| Vigencia Fiscal Afio 2015 comprendida entre el dia xx del mes xx y el dia xxx del mes xxxx
[




7. EJECUCIONES PRESUPUESTALES:
Relacione por cada una de las vigencias fiscales cubiertas por el periodo entre la fecha de

inicio de la gestién y la fecha de retiro o ratificacion,

v

efectivamente recaudados y el porcentaje de ejecucién.

los valores presupuestados, los

INGRESOS

-~

CONCEPTO DEL
INGRESO

VALOR
PRESUPUESTADO
(Millones de Pesos)

VALOR
RECAUDADO
(Millones de Pesos)

PORCENTAJE DE
RECAUDO

Vigencia Fiscal Afio 2012 comprendida entre e

| dia xx del mes xx y el d

ia xxx del mes xxxx

Aportes de la Nacion

Recursos Propios

(Millones de Pesos)

Otros Conceptos
INGRESOS
CONCEPTO DEL VALOR VALOR PORCENTAJE DE
INGRESO PRESUPUESTADO RECAUDADO RECAUDO

(Millones de Pesos)

Vigencia Fiscal Afio 2013 comprendida entre e

| dia xx del mes xx y el d

ia xxx del mes xxxx

Aportes de la Nacion

Recursos Propios

Otros Conceptos

INGRESOS

CONCEPTO DEL
INGRESO

VALOR
PRESUPUESTADO
(Millones de Pesos)

VALOR
RECAUDADO
(Millones de Pesos)

PORCENTAJE DE
RECAUDO

Vigencia Fiscal Afio 2014 comprendida entre el dia xx del mes xx yeld

ia xxx del mes xxxx

Aportes de la Nacion

Recursos Propios

Otros Conceptos

—

INGRESOS

CONCEPTO DEL
INGRESO

VALOR
PRESUPUESTADO
(Millones de Pesos)

VALOR
RECAUDADO
(Millones de Pesos)

PORCENTAJE DE
RECAUDO

Vigencia Fiscal Afio 2015 comprendida entre el dia xx del mes xx yeld

ia xxx del mes xxxx

Aportes de la Nacién

Recursos Propios

Otros Conceptos




Relacione por cada una de las vigencias fiscales cubiertas

por el periodo entre la fecha de

inicic de la gestion y la fecha de retiro o ratificacion, los valores presupuestados, los
efectivamente gastados y el porcentaje de ejecucion.

GASTOS

I CONCEPTO

VALOR
PRESUPUESTADO
(Millones de Pesos)

VALOR
EJECUTADO
(Millones de Pesos)

PORCENTAJE DE
EJECUCION

Vigencia Fiscal Ao 2012 comprendida entre el dia xx del mes xx y el dia xxx del mes Xxxx

| Funcionamiento

Inversion

Otros Conceptos

GAS

TOS

—

CONCEPTO

VALOR
PRESUPUESTADO
(Millones de Pesos)

VALOR
EJECUTADO
(Millones de Pesos)

PORCENTAJE DE |
EJECUCION

 Vigencia Fiscal Afio_2013 compren

dida entre el dia xx del mes xx y el dia Xxx del mes Xxxx

Funcionamiento

| Inversion
| Otros Conceptos

I

GAS

TOS

CONCEPTO

VALOR
PRESUPUESTADO
(Millones de Pesos)

VALOR
EJECUTADO
(Millones de Pesos)

PORCENTAJE DE
EJECUCION

| Vigencia Fiscal Afio 2014 comprendida entre el dia xx del mes xx ¥ el dia xxx del mes XXxx

Funcionamiento

Inversion

[ Otros Conceptos

GASTOS

i
| CONCEPTO

VALOR
PRESUPUESTADO
(Millones de Pesos)

VALOR
EJECUTADO
(Millones de Pesos)

PORCENTAJE DE
EJECUCION

| Vigencia Fiscal Afio 2015 compren

dida entre el dia xx del mes xx y el dia xxx del mes xXxxx

Funcionamiento

| Inversion

| Otros Conceptos




8. CONTRATACION:

Relacione por cada una de las vigencias fiscales cubiertas por el periodo entre la fecha de
inicio de la gestidén y la fecha de retiro o ratificacion, el numero de contratos en proceso y
ejecutados de acuerdo con los objetos contractuales (prestacion de servicios, adquisicién de
bienes, suministro, mantenimiento, asesorias, consultarias, concesiones, Fiducias, etc.) y
modalidades de contratacion (No incluya los contratos de obra publica reportados en el punto 6
de la presente Acta de Informe de Gestion).

Anc 2012:
NUMEROD DE . NOMEBRE MODALIDAD DE VALOR DE'
CONTRATO = FECHA '] CONTRATISTA | GONTRATACION *| OBJETODELCONTRAT: * | CONTRAT * |EJEcuta * |EnpPROCE -
2002-55-33-0002 Ceene-© EMPRESAR SA. DIRECTA eV 'i’iﬂii‘ﬁ?&““’“ 24.000 000 % LiaUIDADO
PRESTACION OE SERVICIOS
PARA LA VINCULACION
202-55-13-0022 #emar-2 UCORRUMBA SAS. DIRECTA s snonos]  x LIQUDADG
MUNICIPIO DE MISTRATO
RISARALDA.
VINCULACION FUBLICTT ARTA
ENLAS ACTIVDADES DE
202-55-33-8390 28-mar.@ LICOSABANA DIRECTA AR BN e 33.000.000 % LIQUDADO
GOLFO DEMORROSQUILLO.
PRESTACION DE SERVICIOS
PARA LA VINCULAGION
PUBLICITARIA EN
INVERSIONES FESTIVALES Y FIESTAS Y LA
202-55-33.0042 Bmay-2 CONSLMAR S A S- DIRECTA REALIZACION DE ea072092 % LIQUIDADO
GUAJIRA ACTMIDADES DE PLAYA ¥
CARAVANAS EN EL
DEPARTAMENTODELA
GUAJIRA,
PREGTACION DE SERVICIOS
PARA LA VINGULACION
PUBLICITARIA EN LAS
S
20%2:55-33-0032 25.abr-2 LICORRUMBA SA S DIRECTA :ggﬁ&’g:g;g:iﬁ_';‘a OE 0.000.000 x LIQUDADO
QUINCHIA EN EL
DEPARTAMENTO DE
RISARALDA EN EL 200-
o CRuporEnTA LOCONSTITUYE LA
VINGULACION PUBLICITARIA
MERCANTIL
SUSCRITA CON LASTMDADES
ROl CONANTIOQUEROY PROMGCIONALE DURANTE
B AT A 03ag0-2 NORTE DE DIRECTA EL CONCIERTO DEVICENTE 175,000,000 x LIQUDADG
el SANTANDER FERNANDEZ A REALIZARSE
EN ELDEPARTAMENTO DEL
SANTANDER - ACTA NORTE DE SANTANDER EN
DE COMPROMISON® e
2.200-55-33-8550 :
ANEXO N'10 OFERTA
DE CONGESION LOCONSTITUYE La
MERCANTIL REALIZACION DE
SUSCRITA CON ACTIVIDADES
CONANTIOQUERD- CONANTIOQUERDY PROMOCIONALE ¥
DEPARTAMENTO 2542 CASANARE DIRECTA PUBLICITARIAS EN EL PLAN 20400.030 % LIGUDADS
DE CASANARE OLA DE PREMIOSEN EL
ACTA DE DEPTO DE CASANARE EN EL
COMPROMISONY 200,
2012-55-33-8527
LOCONSTHVE LA
ANEXO N1 GFERTA VINGULACION PUBLICITARIA
DE CONCESION ¥ REALIZACION DE
MERCANTIL ACTIVIDADES
LICOLLANOS LICOLLAND SAS PROMOCIONALES Y
I i oo T-ago-2 i DIRECTA DA e 273694002 o LQUDADO
META - AGTA DE FIESTAS ANIVERSARIAS EN
COMPROMISON"+ ELARD20RENEL
20055338567 DEPARTAMENTODEL
META.
ANEXOMN' D OFERTA LOGONTIFUYE LA
RS REALIZACION DE
T ACTIVIDADES
PUBLICITARIAS EN LA
cglm'?\i?rlrcr;gf:go CONANTIOQUER SIECUCION DEL BLANDE
Toct-2 p DIRECTA VISUALIZACION DE LAS 50672400 X LIQUDADOD
DEPARTAMENTO SANTAMDER.
el MARCAS FLA COMO
Sk ESTRATEGIA DE
COMPROMISONY. POSICIONAMIENTO EN EL
e DEPARTAMENTODE
SANTANDER EN ELARO 2012,
“"ggggﬁg;é:m LOCONSTITUVE La
WERGARTL VINCULACION PUBLICITARIA
SUSCRITA CON ENLASFESTAS
RETANC S e 28.5ep-2 DISTANCOSA S. DIRECTA PATRONALESDELOS 270000000 X LIQUDADG
TR MUNICIPIOS DEL
B OMAROM o i DEPARTAMENTO DEL
| “20ess3ven CESAR ENEL20.




Afio 2013:

| NUMERODE - NOMBRE MODALDAD DE VALOR DE!
CONTRATO ~ FECHA % CONTRATISTA ¥ CONTRATACION ™ | OBJETODELCONTRATL™ | CONTRAT ¥ |EJECUTA * |EN PROCE *
ANEXON' 0 OFERTA VINGULACION PUBLICITARIA
DE CONCESION
e ENELPLAN CARRO DE
SUSCRITA CON PREMIOS CONLASMARCAS
CONSORCIO DEL CONANTIOQUERD! DE AGUARDIENTE
CRIENTE - Dmay- B NORTE DE DIRECTA ANTIOQLEROSINAZUCAR Y [ 4533 8 x LIQUDADO
CONANTIOQUERD SANTANDER. RON MEDELLIN AREJOEN b1
S AEDE DEPARTAMENTG DE NORTE
SANTANDER - ACTA DE SANTANDER ENTRELOS
T ColBRONISGH® MESES DEMAYO A JUNIO DE
£.2005533-8571 200
VNCULACION PUBLICTTARIA
ANEXON‘D OFERTA PARA ACTNVACIONESDE
DE CONCESION MARCA ALREDEDOR DELOS
MERCANTIL PARTIDOSDELOCAL,
SUSCRITA CON REALIZADOS POR ELEQUIPD
CONSCRCIODEL CONANTIOQUERD! FUTBOL CUCUTA
ORIENTE - 23.abr-8 NORTE DE DIRECTA DEPORTIVOENELTORNEO | 200000000 % LIQUDADO
CONANTICQUERD SANTANDER. DEAPERTURA ENLA
NORTEDE CATEGORIWA PRIMERA A DEL
SANTANDER.-ACTA CAMPEONATO DE LA LIGA
DE COMPROMISON: POSTOBON IEN EL20BEN
5. 2015533-8850 £LDEPARTAMENTODE
MORTE DE SANTANDER.
ANERXON D OFERTA VINCULACION PUBLICITARIA
DE CONGESION ENELPLAN CARRODE
MERCANTIL PREMIOS CONLASMARCAS
SUSCRITA CON DE AGUARDIENTE
CONSCRCIODEL CONANTIOQUERDY ANTICQUERO SIN AZUCAR Y
ORIENTE - Trmar R SANTANDER. CIRECTA RONMEDELUNARBIOENEL| 202909690 X LIouRADS
CONANTICQUERD DEPARTAMENTO DE
SANTANDER. - ACTA SANTANDER ENTRELOS
DE COMPROMISO N MESES DEMAYO A JUNIO DE
5. 20055238670 208,
n.‘e;;gghgg;s:n \VINCULACION PUBLIGITARIA
MERCANTIL A LA 64 FERIA BONITA FERIA
bt GANADERA EN CENFER. DIA
c%ﬁggggg o CONANTIOQUERD, OELTEMOERCY.LOS
s 03-sep- e DIREGTA CONCIERTOS DE MARC 650000000 x LIQUDADO
CErANT GRS ANTHONY Y TSUNAM |
SANTANDER.-ACTA VALLENATOEN. .
DE COMPROMISON' B"‘mm”’:"m ENELAND
5 2038533-8981 08,
ANEXDO N D OFERTA
oE
gl VINCULACION PUBLICITARIA
SUSCRITA CON EM LASFIESTAS
CONSORCIO PATRONALESDELDS
b fi-dic- B LICOSABANA DIRECTA JMUNICIPIOSDE SAMPUES Y 27,000,000 x LIQUDADO
s ol SAN MARCOS DEL26AL 31
TAte AGTATE DE DICIEMBREEN EL
DEPARTAMENTO DE SUCRE.

COMPROMISONS-
201255339126

Afo 2014:




NUMERO DE : NOMBRE MODALIDAD DE VALOR DE' 1
CONTRATO FECHA -f| CONTRATISTA “| CONTRATACION | OBJETODELCONTRATC * | CONTRAT * |EsEcUTA  |ENPROGE *
WICULACION PUBLICITARLE
ANEXON D OFERTA PARA LA ACTIVACION DE
DE CONCESION LAS MARCAS
MERCANTIL AGUARDIENTE ANTIOQUERD
SUSCRITA CON - TRADICIONAL,
CONANTIOQUERD 22-ene-t CD’;‘:’QS}?:‘;'W DIRECTA AGUARDENTE SIN AZUGAR 10,000,000 X e s
DEPTODE ¥ RON MEDELLIN AREJO
CASANARE-ACTA CONLAS CARAVANAS DEL
DE COMPROMISON" SABOR, EN EL
4.20MS533.0007 DEPARTAMENTODE
CASANARE.
ANEXON 0 OFERTA
DE CONCESION
MERCANTIL VINCULACION PUBLICITARLA
EN LA REALIZACION DELAS
sLBcRn'agggL CONANTIOQUEROS CARAVANASCARROSDE POR
SNz 2z-ene-s DIREGTA PREMIOS DURANTE EL 400000.000 x 2
ORIENTE - SANTANDER. LIQUDAR
CONANTIOQUERO PRIMER SEMESTRE DE20%
ENELDEPARTAMENTODE
SANTANDER.-ACTA SANTANDER
DECOMPROMISON" L
8- 20455230008
VINCLULACION PUBLICITARIA
COMNCARRO DE PREMIOS
ENLA CIUDAD DE CLCUTA
DIRIGIDO A LOSCANALES
TENDASBILLARES, BOLOS,
SITIO DE MUUERES,
TABERNAS, DISCOTECAS,
BARESY LICORERAS,
VINCLLACION A LAS FIESTAS
¥ FESTVALES PATRONALES
DELOSMIPIOS DE ABREGO.
. - OCANA, LA BATECA.
ANSéggNgé’;lngﬁ TOLEDO, SILOSCACOTA.
MERCANTIL DURANIA, SANTIAGO.
SUSCRITA CON TECRAMA CACHIRA LA
2 DONJUANA. PAMPLONA ¥
CONSORCIO DEL CONANTIOQUERID! EALATAB e Caapaanet poR
ORIENTE - 22-ene-H NORTEDE DIRECTA N 530000 000 X
CONANTIOQUERD SANTANDER. ELFLANCARRDDE LRUDAR
NORTEDE PREMIOS EN LA PROVINC A
; DE PAMPLONA “FIESTA
SANTANDER, -ACTA AZUL" LLEGANDO A TODOS
DECOMPROMISON pe
P LOS CANALESDE VENTAS ¥
UNPLANFERWLENLOS
MUNICIPIOS DE ABREGD.
OCARA, LA BATECA,
TOLEDD, SILOS. CACOTA,
DUCRANIA, SANTIAGO,
TEQREM, CACHIRA, LA
DOMNJUANA PAMPLOA Y
SALAZARDE LAS PALMAS
DURANTEELPRIMER
SEMESTREDE20M ENEL
DEPTODENCRTEDE
SANTANDER.
Afio 2015:
4600003270 04-mar- ORGANIZACIO CONTRATACION SERVICIOS PARA | 600.000.000 X
2015 N RADIAL DIRECTA EMISION DE PAUTA
OLIMPICA S.A. PUBLICITARIA DE
LAS MARCAS DE
(A FLA EN LAS
EMISORAS DE
PROPIEDAD
ORGANIZACION
RADIAL OLIMPICA
4600003273 04-mar- CARACOL CONTRATACION PRESTACION DE | 875.000.000 X
2015 PRIMERA DIRECTA SERVICIOS PARA
CADENA EMISION DE PAUTA
RADIAL PUBLICITARIA DE
LAS MARCAS DE
LA FLA EN LAS
EMISCRAS
PROPIEDAD DE
CARACOL RADIO
S.A.EN 2015,
4600003274 04-mar- RADIO CONTRATACION SERVICIO PARA &600.000.000 X
2015 CADENA DIRECTA EMISION DE PAUTA
NACIONAL S.A. PUBLICITARIA DE
RCN LAS MARCAS DE
LA FLA EN LAS
EMISORAS DE
PROPIEDAD RCN
RADIO.
4600003279 04-mar- CASA CONTRATACION SERVICIO PARA | 450.080.000 X
2015 EDITORIAL EL DIRECTA PAUTA
TIEMPO S.A. PUBLICITARIA EN
IMPRESOS Y EN
LOS PORTALES ON




LINE, QUE HACEN
PARTE DE LA CASA
EDITORIAL EL
TIEMPO S.A
DURANTE 2015

430000333z

| 0%9-mar-
2015

I INVERSIONES
| CROMOS SA.

CONTRATACION
DIRECTA

SERVICIOS PAUTA
PUBLICITARIA EN
LAS REVISTAS DE
PROPIEDAD DE
INVERSIONES
CROMOS S.A S,

150.000.000

e
(]
[41]

1555330008

26-mar-
2015

| LICOSINU SA.

OFERTA DE
CONCESION
MERCANTIL

OCM. PARA
COMERCIALIZAR
LOS PRODUCTOS
¥ HACER USO DE
LAS MARCAS DE
LOS MISMOS
UNICAMENTE
DENTRO
TERRITORIO
ESTABLECIDO EN
LOS TERMINOS ¥
COMDICIONES
AQUI
ESTABLECIDOS.
ALCAMCE:
VINCULACION
PUEBLICITARIA
PARA PARTICIPAR
EN EL FESTIVAL
NACIONAL DEL
BURRO EN SAN
ANTERO CORDOBA
DEL 1 AL S5 DE
ABRIL DE 2015.

DEL

60.000.000

| 4800003452

28-mar-
2015

FOX CHANNEL
COLOMBIA
LTDA

CONTRATACION
DIRECTA

SERVICIOS PARA
PAUTA
PUBLICITARIA DE
COMERCIALES
TELEVISIVOS EN
LOS CANALES
REPRESENTADOS

Y.
COMERCIALIZADO
5 POR FOX
CHANNELS
COLOMEIA LTDA

250.000.000

| 4800003873

20-may-
2015

ASCENDER
S.A

CONTRATACION
DIRECTA

ALIANZA
COMERCIAL DE LA
FLA. PARA
PRODUCIR Y
COMERCIALIZAR
UNA SALSA
BARBECUE  CON
RON MEDELLIN 8
ANOS.

31.000.000

201588330017

03-jun-
2015

LICOSINU 5.A,

OFERTA DE
CONCESION
MERCANTIL

OCM.
VINCULACION
PUBLICITARIA Y g
ACTIVACION DE
MARCAS
AGUARDIENTE
ANTIOQUENO  SIN
AZUCAR ¥ RON
MEDELLIN ANEJO
EN LA FERIA
NACIONAL DE LA
GANADERIA.
FESTIVAL
NACIONAL DEL
PORRO. FESTIVAL
NACIONAL DEL
BULLERENGUE Y
FESTIVAS DE
ACORDEONEROS
DE SAHAGUN Y
MONTELIBANO EM
EL
DEFARTAMENTO
DE CORDOBA
HASTA EL 31 DE
JULIO DE 2015.

740.000.000




4600004152

12-jun-
2015

CONSORCIO
ANTIOQUERO
DEL ORIENTE

CONTRATACION
DIRECTA

FPRESTACION DE
SERVICIOS
VINCULACION
PUBLICITARIA Y
ACTIVACION  DE
MARCAS
AGUARDIENTE
ANTIOQUENO  SIN
AZUCAR Y RON
MEDELLIN ANEJO
EN EL PLAN
CARRO DE
PREMIOS EN EL
DEPARTAMENTO
DE NORTE
SANTANDER
HASTA EL 31 DE
JULIO DE 2015,

300.000.000

-



9, REGLAMENTOS Y MANUALES:
Relacione a la fecha de retiro, separacion del cargo o rafificacion, los reglamentos internos y/o
manuales de funciones y procedimientos vigentes en la entidad.

y

DENOMINACION
DEL
REGLAMENTO
ylo MANUAL

DESCRIPCION

MECANISMO
DE ADOPCION
Y VIGENCIA

No DE ACTO

ADMINISTRATIVO

DE ADOPCION

FECHA DE
ADOPCION O
VIGENCIA

—

Resolucion

Por medio de la cual
se modifican los
precios del portafolio
de productos de la
Fabrica de Licores y
Alcoholes de
Antioguia para los
Departamentas

Resolucion

055322

13/07/12012

Resolucion

Por medio de la cual
se modifican los
precios del portafolio
de productos de la
Fabrica de Licores y
Alcoholes de
Antioquia para
Antioquia

Resolucién

055323

13/07/2012

Resolucién

Por medio de la cual
se asigna precio de
venta de un nuevo
producto de la FLA,
Ron Maestro Botero

Resolucion

064406

29/10/2012

Resolucion

Por medio de la cual
se modifican los
precios del portafolio
de productos de la
Fabrica de Licores y
Alcoholes de
Antioguia para los
Departamentos

Resolucion

000271

09/01/2013

Resolucion

Por medio de la cual
se modifican los
precios del portafolio
de productos de la
Fabrica de Licores y
Alcoholes de
Antioguia para
Antioguia

Resolucion

000272

09/01/2013

Resolucién

Por medio de la cual
se asigna precio de
venta de una nueva
presentacion
comercial de la FLA,
Crema de Ron
Medellin 375 ml.

Resolucion

030086

08/05/2013

Resolucion

Por medio de la cual
se asigna precio de
venta a un estuche
promocional de la
FLA, Estuche Ron 8
y 12 Afos.

Resolucion

087456

26/06/2013

Resolucion

Por medio de la cual
se modifican los
precios del portafolio
de productos de la
Fabrica de Licores y
Alcoholes de
Antioquia para
Antioguia y se
establecen otras
disposiciones. Precio
Méaximo Sugerido.

Resolucion

090346

25/07/2013

| Resolucidn

Por medio de la cual
se modifica el precio
de la Crema de Ron
y Se asigna precio a

Resolucion

092364

22/08/2013




la Licorera 200 Afios
de la Fabrica de
Licores y Alcoholes
de Antioquia para
los Departamentos

Resolucion

Por medio de la cual
se modifican los
precios del portafolio
de productos y se
establecen otras
disposiciones de la
Fabrica de Licores y
Alcoholes de
Antioquia para los
Departamentos.

Resolucién

094221

06/08/2013

Resolucion

Por medio de Ia cual
se establece un plan
de lanzamiento de
Medellin Crema de
Ron 8 Afos, para los
comerciantes,
comerciantes TaT y
grandes
supermercados y/o
supermayoristas
dentro y fuera del
Departamento de
Antioquia.

Resolucion

000297

16/10/2013

Resolucion

Por medio de Ia cual
se asigna precio de
venta a un nuevo
producte de la FLA,
Ron Maestro Gabo.

Resolucién

110659

20/11/2013

Resolucion

Por medio de la cual
se asigna precio de
venta a un nuevo
producto de la FLA,
Antioguerio ICE.

Resolucién

111836

04/12/2013

Resolucion

Por medio de la cual
se establece el Plan
Promocional "Plata y
Puntes con Ron
Maestro Gabo de la
FLA, en las
promociones de
Almacenes Exito a
nivel nacional.

Resolucion

000363

28/03/2014

Resolucién

Por medio de la cual
se establece el plan
de degustacion para
el lanzamiento del
Ron Medellin Extra
Afiejo 5 Anos Sin
AzGcar Adicionado a
nivel nacional.

Resolucion

Codigo de Barras
Radicado:
201500286481

30/06/2015




10. CONCEPTO GENERAL:

La Direccion de Rones de la Fabrica de Licores de Antioguia ha cumplido con la obligacion de
crear estrategias de mercadeo, campafias, plan de medios para el posicionamiento de las
marcas, mejora a las actuales productos y disefios: como también nuevos desarrollos de
acuerdo a las tendencias y oportunidades de mercado que dinamizan la categoria, de tal
manera que contribuyan al efectivo incremento en ventas de los Rones de la FLA.

Continuar con el seguimiento de los contratos de medios radiales como RCN, Caracol,
Olimpica; Revistas: Cromos, Don Juan, Al6, Hola; Prensa: El Tiempo y ADN, como también el
contrato interadministrativo de concesion entre los Departamentos de Huila y Antioquia, hasta
su posterior liquidacion.

Realizar seguimiento continuo y analisis del consumo general medios de comunicacion
trimestralmente realizado por las diferentes fuentes egm o tgi , para direccionar la inversion de

nuestras marcas como también hacer seguimiento a la inversion de la competencia en cada
categoria, para ver penetracion y afinidad del medio con respecto al grupo objetivo.

De igual forma realizar seguimiento a la informacion interna de ventas y a la externa como
Nielsen. Acil, Tienda Registrada y estudios de mercado para la toma de decisiones, con el
propésito de complementar las estrategias o su redireccionamiento.

Realizar adecuadamente los estudios previos para elaborar los contratos de prensa, revistas,
paraderos, radio, television, con el propésito de construir un plan de medios para el afic 2015
de tal forma que logremos los objetivos de posicionamiento de todas las marcas de la categoria
Rones. El principal objetivo de la publicidad en medios es crear demanda o modificar las
tendencias de demanda de la categoria Rones. Entendiendo que la comercializacion busca
identificar el mercado apropiado para cada producto, la publicidad es la comunicacion por la
cual la informacién sobre el producto es transmitida al publico objetivo. Los anuncios intentan
generalmente encontrar una propuesta {inica de venta de cualquier producto y comunicarla al
usuario. Esto puede tomar la forma de una caracteristica tnica del producto o de una ventaja
competitiva percibida a largo plazo. Esto lo hacemos por la competencia creciente dentro del
mercado, debido a los diversos productos sustitutivos, cada vez se produce mas creacion de
marca en publicidad. La publicidad en medios nos permite comunicar los atributos, beneficios,
cualidades y campanas de nuestras marcas que dan una cierta personalidad o reputacién a un
producto, es decir, un valor de marca que lo hace diferente a los de la competencia, con un
Gnico objetivo central que es incrementar las ventas y generar ganancias para el Departamento
de Antioquia.

Toda la informacion de todos los proyectos se encuentra registrada en el centro de
administracién documental de la Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioquia.
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